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EL CAMBIO CLIMATICO Y EL CAMBIO SOCIAL

EL CALENTAMIENTO PRESENTE Y “EN DIFERIDO™

¢) The extent to which current and future generations will experience a
hotter and different world depends on choices now and in the near-term
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Fuente: Arlene Birt (disefiadora) junto a los autores del Sexto Informe de Sintesis, 2023



CAMBIOS BRUSCOS: CAMBIO CLIMATICO Y CAMBIO MEDIATICO (Teso 2023)

EL DESARROLLO DEL ECOSISTEMA DIDITAL EL CAPITALISMO DE DATOS (Shoshana Zuboff, 2020)

e 1980- Los ordenadores personales y los sistemas Las Redes sociales (Facebook, 2004- 2005).
operativos: Microsoft- PC y Mac- Modelo centripeto

e 1991- Internet la primera pagina web y los
navegadores — Netscape. Modelo centrifugo S. XXI.

Plataformas digitales de contenidos (streaming):
Mercado global, producciones de alto

o SXXI- Digitalizacion- produccién y distribucion sefial. presupuesto. HBO, Netflix, Disney, Amazon...
e Telecomunicaciones: Transmision de la sefial a gran (Elena Neira, 2022).
velocidad:

Analisis de Big Data y creacion de contenidos
e |a fibra optica, (Netflix)
e [a TDT (apagdn analdgico en 2011)

e Telefonia movil, 3G, 4G, 5G
e Desarrollo y mejora de los dispositivos moviles
(Android vs 10S)

El Metaverso de Facebook

La Inteligencia Artificial (I1A)

CO2



https://www.planetadelibros.com/autor/shoshana-zuboff/000053035

Usos periodisticos y comerciales de la IA

Aplicaciones en el Periodismo
El ChatGTP5

A Edicién: Espafs -

Boetin de noticias - Suseripeién

THE CONVERSATION

Rigor académico, oficio penioditics

Ciencia + Tecnologia Cultura  Economia Educacién Medicina + Salud  Medioambiente + Energia  Politica + Sociedad

Periodismo automatizado: la IA ya escribe
noticias, las verifica y ofrece informacién
personalizada

Publicade: 11 abril 2023 13:33 CEST

Shutterstock / Alexander Limbach

La irrupcion de la inteligencia artificial ha dado lugar al Periodismo
Automarizado, es decir, la redaccion automarica de noticias con minima o nula
aportacion humana mediante téenicas informaricas de lenguaje natural.

Estamos ante una realidad emergente que ocupa todas las etapas de la cadena
periodistica, principalmente tres fases: automatizacion en la recogida de
informacion, produccion automatizada del contenido (redaccion de la noticia) v
distribucion de informacidn, y relacion con la audiencia.

La automatizacion del periodismo ya es un hecho

Durante la ultima década, la aplicacion de IA en el periodismo ha abarcado desde
agencias de noticias a medios de comunicacion a escala global. Por ejemplo, en el
caso de los medios estadounidenses, cerca de un tercio de lo que publica
Bloomberg News utiliza algun tipo de automatizacion. Forbes cuenta con una

Pilar Sinchez- Garcia et al., 2023

Registrese como Autor | Registrese como Lector | Iniciar sesién
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observatorio de
la comunicacién
del cambio climatico

Amazon Bedrock oferta distintos algoritmos para funciones como la generacién

de texto, de chatbots conversacionales, de busqueda, de resumen de textos, de

generacion de imagenes o de personalizacién de oferta.

Text generation

Create new pieces of original content, such as
short stories, essays, social media posts, and
web page copy.

Text summarization

Get a summary of textual content such as
articles, blog posts, books, and documents, to
get the gist without having to read the full
content.

Chatbots

Build conversational interfaces such as
chatbots and virtual assistants to enhance the
user experience for your customers,

%

Image generation

Create realistic and artistic images of various
subjects, environments, and scenes from
language prompts.

Q)

Search

Search, find, and synthesize information to
answer questions from a large corpus of data.

A

Personalization

Help customers find what they're looking for
with more relevant and contextual product
recommendations than word matching.

Fuente: https://aws.amazon.com/es/bedrock/

https://www.enriquedans.com/2023/04/los-algoritmos-generativos-como-servicio.html 5


https://aws.amazon.com/es/bedrock/
https://www.wired.com/story/amazon-is-joining-the-generative-ai-race/

CAMBIOS BRUSCOS: CAMBIO CLIMATICO Y CAMBIO MEDIATICO (Teso, 2023)

Ecologia de los Medios (Macl.uhan, 1962; Innis, 1950) y Media Evolution (Scolari, 2021 y 2023)

e Convergencia en Internet de medios convencionales y new media

 Sinergia Medios y RRSS (Social Media). Audiencia Social (M. José Arrojo)

e Consumo multiplataforma

e Contenidos transmedia (desarrollos narrativos segmentados y complementarios)
 Aplicaciones “democratizadoras” de los sistemas de grabacion y edicion- prosumers
e Uso generalizado de dispositivos moviles en todas las franjas de edad.

e Hiperconectividad y consumo ubicuo

e Economia de la atencion: Hegemonia de la imagen y del contenido audiovisual en
RRSS y medios digitales.

observatorio de

@ e Desinformacion (tipos y escalas) vs Verificacion
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Q3ab Among the following, what media have you used the most to access news in the past 7 days? Firstly? And then?
[multiple answers possible]

Flash Eurobarometer

News & Media Survey 2022
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los  contenidos  audiovisuales [ A A > |9 L I L
emitidos por los medios contindan S A L B 314 S A B
siendo la  principal fuente de
informacion sobre el CC para la I
F:/iudadania, también  para los (g;‘“‘
jovenes. 13| Eurapean Parliamen

Este colectivo recurre con mayor

frecuencia a las fuentes online para El Eurobarémetro publicado en julio de 2021 indica que los ciudadanos europeos consideran que el CC es el
acceder a informacion alternativa y mayor problema que enfrenta la humanidad en su conjunto.

seguir a activistas y celebrities. La Encuesta de Percepcién Social de la Ciencia realizada por la FECYT 2020 y 2022

“La sociedad espafiola ante el cambio climético” (Meira et al,, 2021)

Barémetro del CIS realizado en septiembre de 2022



Algunosriesgos para o
la educacion

v" Nifios y adolescentes como Prasumidores (productores y
consumidores de contenidos digitales)- TikTok
v' Soportes y procesos de recepcién y circulacion: desafios para
garantizar los derechos en el entorno online frente a los
intereses comerciales
v' Representaciones informativas y mediaticas de la infancia y la , 4
, {BEL MOVIMIENTO 'FRIDAYS FOR FUTURE' PIDE
adolescencia ACCIONES REALES A LOS DIRIGENTES
v’ Falta de inversién en la produccién de contenidos dedicados a “
la nifiez y la adolescencia en los medios Fuente: La Sexta, 2019
v" Reconfiguraciones de las practicas socio-comunicativas de los
jovenes en el contexto digital
e La exclusion en el contexto digital
e Lainclusion de las TIC en el aula
e Las RRSS y el efecto de la deseabilidad social
e Los hadbitos y la atenciéon sostenida (Catherine L Ecuyer,
2022, referencias a la filosofa Simone Weil).
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TRAYECTORIA Los jovenes vistos por los jovenes

INNOVACION AUDIOVISUAL EDUCATIVA EN LA FORMACION
PROFESIONEL REGLADA DE GRADO SUPERIOR (EEES)

ARTICULO AULARIA

https://www.aularia.org/Articulo.php?idart=105&idsec=13

Treny e e
zada por los cuatro centros educativos participantes
en el proyecto ARCE «Cuatro Visiones, jévenes e in-
migracion en Espafia», nos sirvié para demostrar que
nuestros jovenes alumnos/as son capaces de produ-
cir contenidos con calidad profesional para los me-
dios de comunicacién de forma coordinada entre va-
rios centros.

Con la convocatoria del Ministerio de Educacién
en 2011 para el desarrolla de proyectos de innova-
cion aplicada, llegd el momento de dar el salto al des-
arrollo de un nuevo proyecto audiovisual que inclu-
yera la produccién de contenidos para las nuevas ven-
anas que se han abierto gracias al empleo de nuevas
tecnologias que genéricamente conocemos como los
New Media. Gracias a la ayuda conseguida en a cita-
da convocatoria, ha sido posible la inmersién en el
munde transmedia y el desarrolle de la web docu-
mental interactiva que supone «Jovenes frente al cam-
bio climitican. Ese proyecto ha constituido un nuevo
hito en el desarrelle de la innovacién audiovisual apli-
cada en centros de formacién profesional de grado
superior especializada en los sectores Audiovisual y
Grifico. La innovacién experimental y metodolégica
es constatable mediante los resultados que aqui ex-
ponemos. La existencia de un proyecto marco ha per-
mitido dotar de coherencia y continuidad a la inno-
vacién audiovisual educativa que supone el desarro-
llo de cada nuevo proyecta de produccion audiovi-
sual

IMAGEN 3: Imagen de Angela (Senegal), una de s protagonistas de la obra
«In_Madrid, jovenes e inmigracién en Madrids, emitido en TVE-2 en mayo
de 2009. Esta obra se presento en como muestra del audiovisual elabo
rado por jévenes realizadores espaiioles en el festival europeo “YEFF Fes:

TOT OISOV

2001- «Arte Fuera de Lugar=. Documental de 15 mi-
nutos en el que artistas jovenes muestran nuevas for-
mas y lugares para la creacién y exposicion de las
Artes Plasticas.

2002- «Desmentir Tépicose. Documental de 25 mi-
nutos en el que los jévenes intentan desmentir los to-
picos a los que ellos se enfrentan cotidianamente o
con las que son caralogados. Al final resulta no ser tan
malo ser un joven tépico o un tipico joven.

2003- wJévenes Bajo Presién». Documental de 25
minutos que retrata las diferentes situaciones y pro-
blemiticas que mas estresan a los jovenes de hoy. Esta
obra descubre la presién que sienten los jovenes en
el ambito familiar; laboral, académice y social.

2003- «Tabiies |évenes». Documental de 25 minu-
tos en el que los jévenes intentan responder a las si-
guientes preguntas ;Cuiles son los tabies de los jo-
venes en la sociedad actual?, ;Cémo se enfrentan a
ellos?. Destaca | pieza dedicada a explorar el tabi
existente en torne a la muerte.

2004- «Jévenes y Politicas. Documental de 25 mi-
nutos producido en el contexto social del No a la par-
ticipacion de Espafia en la Guerra de Irak. En esta obra
se explora la relacion y ka actitud de los jévenes ante
Ia politica y el fenémeno de la globalizacién, explica-
do a los jévenes por José Luis Sampedro. Jévenes con-

formistas e inconformistas apuestan por formas al-
ternativas de hacer politica.

2005- «Producimos». Documental de 25 minutos
que relata la experiencia vivida por varios grupos de
jévenes que participan en la «Semana de Producciéns
celebrada ese afio en Puerra Bonita. Una experiencia
profesional vivida por los jovenes en el desarrollo
de este proyecto educativo.

2005- «Amor Joven=. Documental de 25 minutos
que indaga en las caracreristicas del amor que viven
los Jévenes. El amor adolescente y la evolucion del
amor, una mirada libre y frontal a las dificultades y los
tabiies de hs relaciones de pareja.

2006- =Vicios Javenes». Decumental de 25 minutos
que nos muestra el nueve catlogo existentes de vi-
cios para jévenes (ludopatia en Internet, videojuegos,
botellén...), algunos tolerados, otros alarmantes. Ac-
titud social y mecanismos de adiccién en la sociedad
de consumo actual.

2007- «Jovenes por Naturalezan. Documental ofre-
cido en versiones de 26 y 15 minutos que aborda la
relacién de los jévenes con el entorno natural. Com-
puesto por cuatro piezas, sAgua, wAires, «Fuegor y
«Tierras, en las que sus autores nos ofrecen las claves
para comprender la crisis ambiental y las claves de un
desarrollo sustentable.

2001- ARTE FUERA ~ 2002- DESMENTIR
DF LUGAR (0760

2004- TABUES
JOVENES

2004- JOVENESY
PALITICA

2006- Ay

2005- AMCR JOVEN JOVENES

2009- 2010-
CUATROVISIONES,
JOVENES E
INMIGRAGON EN
ESPANA

2008- IN_MADRID)
JOVENES E
INMIGRATON EN
MADRID

2015-2017-

YOUNGSTERS 1 DOC
MAKERS- IDOCM

The dimate Puppets, cut
the rapes

2003- JOVENES
BA/OPRESION

2005-
PRODUAMCS

2007- JOVENES PCR
NATURALEZA

2011- 2012-
JOVENES FRENTE AL
CAMBIO AIMATICO

2021- 2022-
VRTUAL MQO

Climate Change ! : . FEMITZDNE BLDG ENENGT TAXE ACTION|

= :
Youngsters Facing
ite

Mavigate the web-derumentary

Interviews
What is Climate Change?

i Marpin, Albart Praty, Jusnjs Tacrss bt ©

Al your duubes | The

Glossary

would you knaw how to explain what the
greenhouse effect is?

T T ————
Crivting Morales and Alpidic Armay

: “Founguters Facing Climate Changs™ 1.2 creation documentary made by yourg students of Communication, image and Sound
The Project

KN i 1 oo

JES Imaxe » Son 1ES Méstor Amendres 1ES Pusrta Boaita Imstiut Pare Martall

7 Blog I Facebook

G e Prigees

44 5100 wilben mee

'r Iwemes frente al Cambilo
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www.jovenesfrentealcambioclimatico.com



http://www.jovenesfrentealcambioclimatico.com/

Innovacion educativa "’

— i Procesos- Formato
et Los jovenes vistos por los jovenes
Disefiowebdoc Linea editorial s

 Ventajas e inconvenientes de la
produccion AV en Centro Educativo

e

e L os jovenes como creadores

_‘ > W e |[nnovacion (procesos- formato):

e Formato
e Estructura de produccion
s — * Metodologia.
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* Disefio de produccion

Fuente: Teso, 2017.




2015- 2017- YOUNGSTERS [ DOC MAKERS (YIDOGM)- The Climate Puppets, cut the ropes

ASCOATON ESTRATEGICA ERASMUS + PARA LA INNOVATJON Y EL INTERCAMBIO DE NUEVAS PRACTICAS (KEYACTION 2)

Documentary web created by students of the European schools participating in the project Youngsters |.Doc Makers (YIDOCM)

' ‘ / (IMATE -

PUPPETS >HOME < CLIMATE CHANGE SOCIAL-POLITICAL IMPACT MIGRATION CRISIS PARTICIPATION PROJECT

CUT THE R@PES

HEX MMENS

Watch the documentary @

CLIMATE CHANGE SOCIAL IMPACT : 3 MIGRATION CRISIS

Probably the biggest issue \ - Find out why migration is 3 L 4 Refugees face a lot of
which strikes all of us around s directly linked to climate W challenges. See thelr
the globe. Get into the matter. - " ] change and what we can do experiences and haow they

g - about it. g i i cope!
» Read more... . 4
» Read more... ! | » Read more ...

THE CLIMATE PUPPETS
CUT THE ROPES

A This documentary shows four stories focused on two key topics for european youngsters: climate change and

http://www.theclimatepuppets.org/



2015- 2017- YOUNGSTERS | DOCMAKERS (YIDOGM)- The Climate Puppets, cut the ropes



The points of view
from the young people
about relevant issues in
Conventional & New

Media
" ‘O .

Los jovenes vistos por los jovenes




GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPARIA DE EDUCACION

RESUMEN
VIRTUAL MOJO

En linea con La UNESCO vy el PNUMA. Educacién
para el Desarrollo Sostenible (EDS) y para el
cumplimiento de los ODS.

1. Mejorar de las competencias educomunicativas de los
futuros profesionales de la comunicacion y de los futuros
educadores ambientales.

2. Desarrollarlas con las tecnologias actualizadas propias del
ecosistema comunicativo digital,  lo que incrementa
competencias y empleabilidad (Mo-Jo, EV, RA, V-Mix).

3. Desarrollar una experiencia innovadora de investigacion-
accion en el ambito educativo.

4. Estudio de la representacién social de los jévenes en los
medios y RRSS

5. Estudio sobre el uso de la EV y la RA en la comunicacién
AV del CC

6. Establecer nuevas lineas de trabajo para la innovacion
comunicativa en torno a la representacién de la crisis
ambiental (Jévenes- Twich)

- Estudiantes y profesores de seis CFGS de dos familias profesionales de los
centros Puerta Bonita y Somorrostro.

- Brainstorm Studio como empresa tecnoldgica

- El Observatorio de la Comunicacion del CC del Grupo de investigacion de
excelencia Mediacion Dialéctica de la Comunicacion Social (UCM) en
colaboracion con ECODES.

-SOMORRROSTRO -PUERTA BONIDA
FP- GS FP GS
Educacion Imagen vy
Ambiental Sonido
Tecnologia
Produccion Investigacion
AV
*BRAINSTORM
STUDIO

*OBSERVATORIO
CCC- Grupo MDCS

Colaboracion con la Asociacion de Periodistas de Informacion Ambiental APIA y otras:

CINETECA, FESTIVALES, CONGRESOS Y EVENTOS ACADEMICOS



observatorio de
la comunicacion
del cambio climatico
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE EDUCACION




RESULTADOS VIRTUAL MOJO- ANALISIS MEDIOS

Los jovenes como referencia en el
discurso mediatico en relacién con el CC

18



Los jévenes como referencia medidtica en TV @ |

Primero, breve vuelta al 2019...

Politico
80,00%
Salud- 60,00% o

Enfermedad Feonomico

40,00%

FME
Social- (Fenémeno
Cultural Meteoroldgi
co...
Tecnoldgico Cientifico

JOVENES DE TODO EL MUNDO
SE MOVILIZAN POR EL PLANETA

del cambio climatico

La Semana de Accion Climatica (septiembre, 2019) en TV:
Lunes 23, miércoles 25 y viernes 2/

Grafico de barras

Recuento

104

CONTENIDD

Activistas- Jovenes
Cientificos- ciencia
Comunicacién- Infarmacion
Cumbre M. ¥ork- Polticos
Acuerdo de Paris
Desastres naturales
Mar- Océanos-
Biodiversidac
Emergencia climatica
Ctras medidas concretas
Ley CC

] Cumbre M. ¥aork- Polticos-
Activistas

Lunes Migrcoles Viernes

FECHA.TV

Fuente: Primer Informe del Observatorio de la Comunicacion del Cambio Climatico (2019)



https://ecodes.org/hacemos/cambio-climatico/movilizacion/medios-de-comunicacion-y-cambio-climatico/primer-informe-del-observatorio-de-comunicacion-sobre-cambio-climatico

Recuento

Breve vuelta al 2019...

Grafico de barras
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3,07
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Activista

Greta Thunberg

Friclays For Future
Organizaciones sociales x
el clima

Greta Thunberg y
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MPMC

60 LIDERES MUNDIALES ASISTEN
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i

= CUMBRE DEL CLIMA: EMOCIONADO DISCURSO DE GRETA

e

Activistas- Jovenes Cumbre M. York- Polticos- Activistas

"Gracias".

Palabras.Clave.Codificadas

observatorio de
la comunicacion
del cambio climatico

Fuente: Primer Informe del Observatorio de la Comunicacion del Cambio Climéatico (2019)



https://ecodes.org/hacemos/cambio-climatico/movilizacion/medios-de-comunicacion-y-cambio-climatico/primer-informe-del-observatorio-de-comunicacion-sobre-cambio-climatico

Recuento

Breve vuelta al 2019...

Grafico de barras

a _ Si.Protagonista. Es.
5 Activista
Greta Thunberg
Fridays For Future
Organizaciones sociales x
el clima A . _
- el ThaEE Fuentes imagenes: TVE-1, 2019
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combinaciones de las !
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NPT
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habéis robado el futuro
109 Actlen, concreten
2= medidas
O
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Canal.tv 16%

Nos familiriazamos
con términos como

observatorio de
la comunicacion
del cambio climatico

@ “eco-ansiedad”

Fuente: Primer Informe del Observatorio de la Comunicacion del Cambio Climéatico (2019)



https://ecodes.org/hacemos/cambio-climatico/movilizacion/medios-de-comunicacion-y-cambio-climatico/primer-informe-del-observatorio-de-comunicacion-sobre-cambio-climatico

Breve vuelta al 2019...

Beneficios de la transicién ecoldgica para:

3 ‘ Sociedad ® Economfa Medio Ambiente
Ley CC 00 2 | 2 _
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Acuerdo de Paris 3,8 ' 0p
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Comunicacion- Informacion OI)
Activistas- Jévenes 34,6 m 19,2 I
0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

»igjmfnmﬂo

observatorio de . . 3 0z . . e
g&f‘imz'ﬁ?ﬁ;m Fuente: Primer Informe del Observatorio de la Comunicacion del Cambio Climatico (2019)



https://ecodes.org/hacemos/cambio-climatico/movilizacion/medios-de-comunicacion-y-cambio-climatico/primer-informe-del-observatorio-de-comunicacion-sobre-cambio-climatico

RESULTADOQOS 2022- Andlisis Medios Los jévenes como referencia medidtica en la TV

Seguimiento de soportes y medios

Observatorio 2022

METODOLOGIA 2022

ENFOQUE

TECNICA

TIPO MUESTREO

SOPORTES Y

MEDIOS
SEGUIDOS
Palabras clave:
filtros: CC, (G,
emergencia

climdtica, crisis
climdtica, efecto
invernadero.

REDES SOCIALES

PERIODO DE
SEGUIMIENTO

FUENTE DE
DATOS

Nomotético
Cuantitativo

Andlisis de contenido y andlisis del
discurso

Aleatorio por meses de semanas
naturales
(Kayser, J,, 1961).

Radio
Television
Prensa impresa
Prensa online

Fuentes online

Twitter
Youtube

Enero- junio 2022

Kantar Media (online)
Pressclipping (Televisién y Radio)
My News (prensa convencional)

TV RIOJA
TAC 12

LEVANTE TV

B3

ETB-1

13TV

CUATRO

A PUNT
CANALEXTREMADURA
TELEMADRID
TVASTURIAS

ETB2

CANALSUR
NAVARRATV

LA 2

BTV

ANTENA 3
ARAGON TV

LA SEXTA

CASTILLALAMANCHA.MEDIOS

TV3
LA 1

0

—_— ) ) e -

Canal TV

ﬂ3

‘14

\ - \
\ 21\
\ \
1 20I
10 20

30

40

50

50

60

abservatorio de
la comunicacion
del cambio climatico

o ' ' L, UNIDADES DE ANALISIS EN EL PRIMER SEMESTRE DE 2022
Fuente: 4° Informe del Observatorio de la Comunicacion del CC
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omo referencia mediaticaen la TV

Franja.Edad.Declarante.1
TOTAL1

Franja.Edad.Declarante.2
TOTAL 2

EDAD Frecuencia Porcentaje Frecuencia ~ Porcentaje

CC 50 24,6 50 24.6
secundario

De7a12

La infrarrepresentacion de los
mas jovenes en TV

05 0,5

De12a 20 1,5

Més de 20 48,8

NP/NC
Total

24,6
100,0

observatorio de
la comunicacion
del cambio climatico

GOBIERNO MINISTERIO
: DE ESPANA DE EDUCACION

De 7 a 12 afios De 12 a 20 afios Més de 20 arios NP/NC

Fuente: elaboracion propia Total 1 mTotal 2



RESULTADOQOS 2022- Andlisis Medios Los jévenes como referencia medidtica en la TV

observatorio de
la comunicacion
del cambio climatico

Afio 2022- Televisién- Canales nacionales y autondmicos
n=203

DECLARANTES MEDIOS ONLINE

POLITICOS/ADMINISTRACION/GOBERNANTES I 3138

Medios online, n= 400

. . . . NP/NC  —— 25,3
Principales declarantes- CC Tema Principal

CENTIFICOS s 16,9
1

EMPRESARIOS S 13,0

OTRO PROFESIONAL MEDIADOR ACTIVISTASONG I 117
POLITICOS/ADMINISTRACION... EDUCADORES SOCIALES I 06

CIUDADANOS (VICTIMAS O TESTIGOS) I 0,6

ACTIVISTAS.ONG
0,0 10,0 20,0 30,0 40,0
EMPRESARIOS
ALUDIDOS MEDIOS ONLINE

CIUDADANOS (VICTIMAS O...

i CIUDADANOS (VICTIMAS O TESTIGOS) s 343
JOVENES

- POLITICOS/ADMINISTRACION/GOBERNANTES s 30,7

EMPRESARIOS I 86
JOVENES m 2,1
EDUCADORES SOCIALES W 14
CIENTIFICOS 1 0,7

Fuente: 4° Informe del Observatorio de la Comunicacion del CC 00 50 100 150 200 250 300 350 400

GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE EDUCACION
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omo referencia mediaticaen la TV

OTRO PROFESIONAL MEDIADOR 0

m POLITICOS/ADMINISTRACION/GOBERNANTES 0
ACTIVISTASONG 0

m EMPRESARIOS 0

m CIENTIFICOS 0
CIUDADANOS (VICTIMAS O TESTIGOS) 0

m JOVENES 0

m NP/NC 0

Jévenes:
Ciencia
FME
Etica

Educacién (ff

Poliico > |

e: elaboracion propia 0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

observatorio de
la comunicacién
del cambio climatico



RESULTADOQOS 2022- Andlisis Medios Los jévenes como referencia medidtica en la TV g

La comunicacién de la transicién ecolégica

COMUNICACION DE LOS BENEFICIOS DE LA TRANSICION
ECOLOGICA (2022) PARA:

e I 57

117

Para la Cultura
Biodiversidad I 2,5
Para la Sociedad - 79
Para el medio fisico . 49
Para la Salud

, 2,5
Para la Economia I

CC Tema Secundario _ =

48

0 20 40 60 80 100 120 140

B Porcentaje Frecuencia

la comunicacion
del cambio climatico

Temperaturas y cambio climatico 20/05/2022 TV Rioja

Afo 2022- Television- Canales nacionales y
autondmicos

n=203

Fuente: elaboracion propia
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la comunicacion
del cambio climatico

RESULTADOQOS 2022- Andlisis Medios Los jévenes como referencia medidtica en la TV @

;Cuales son los temas
cuando los protagonistas
son los jovenes y los

activistas? | e R ~ 11/04/2022 d ‘>
N [ DJh \‘w- ,»*A

P 51 o) 0038/ 0131 1 3 -~

Alejandro Geppert
Piloto de TCR del equipo Teo Martin Motorsport

“En medio de una preocupacion global por el cambio climatico y sabiendo cudl es el papel de los motores en €l, un piloto
espanol nos ha contado su particular manera de compensar la huella de carbono de su coche”

: 9 GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE EDUCACION




RESULTADOQOS 2022- Andlisis Medios Los jévenes como referencia medidtica en la TV

;Cuales son los temas cuando los
protagonistas son los jovenes y los activistas?

B

“"é;ul'b l‘a |
( b

B N YR
{ I’?:{Ay ,,x:...
4 '.‘_;.

Reforestar un any després

..

0 i
‘_..\1_‘!"

B 51 ) o103/ 0208 .il E -
i GOBIERNO MINISTERIO

1 18/05/2022 Fuente: TV3




RESULTADOS VIRTUAL MOJO- ANALISIS MEDIOS TV

Innovacion tecnoldgica en la comunicacion social del
cambio climatico:

- La Escenografia Virtual (EV) y de la Realidad

Aumentada (RA)
- Imagenes (pantallas) como elemento escenografico

en el Set de TV
- Animaciones empleadas como recurso narrativo

ﬁ% commo oo para en la comunicacion del CC en TV




RESULTADQOS Andlisis Medios 2022- Uso EV y RA

 |a RA, de las imdgenes en Set (escenografia)
e, nes en la comunicacién del CC en TV
(porcentajes)

724

65,5

EV/IRA  Imdgenes Set Animaciones

Si 0,5 9,9 2
No 74,9 65,5 72,4
24,6 24,6 CCes
24,6 secundario

100,0 100,0 100,0

9.9

Imégenes Set Animaciones

Si m No

GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPARA DE EDUCACION

i

Fuente: elaboracion propia




El uso de la EV y de la RA, de las imagenes

RESULTADOS Analisis Medios 2022° Uso EViy RA - (EIEIEH RIS ACERE N lgETele SRS B -]
comunicacion del CCen TV

I 1
en 40 anos e
La peor ola de calof etbly~ 2
1 2 3 4.5 ¥ . o
_'._.'_'\ - X x = - - taiy . .' ..'_- -
6 7 8 9 1011 12 = r-‘.}-" K 24067202 HOY i+ Sor

13 14 15 16 17 18 19
20 21 22 23 24 25 26
27 28 29 30

Cambio climatico en los Pirineos y desaparicion de

teleberri [PARL glaciares
R Fuente: Aragon TV, 20/06/2022

warra. Fuente: ETB-2, 20/06/2022

Ei GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE EDUCACION



Riesgo de tsunami
en el Mediterrdneo
y el cambio
climatico

Fuente: La Sexta,
22/06/2022

P

i) GOBIERNO MINISTERIO
STM< DEESPANA DE EDUCACION
&

]

El uso de la EV y de la RA, de las imdgenes en set y de las
animaciones en la comunicacién del CC en TV

fa me ¥ 'IU
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a EV y de la RA, de las imdgenes (pantallas) en set

RESULTADOS Virtual Mojo nimaciones en la comunicacién del CC en TV

Andlisis Medios 2022- Uso EV y RA

-~ :
I‘ EL RINCON DEL
NATURALISTA

e

ny
=

nKvyrielv

Ll BIMCQUBERSS

Zatuzaiml

' ! TV3 (arriba) y Aragén TV (debajo):
2 de junio de 2023

" GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE EDUCACION
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RESULTADOS VIRTUAL MOJO

JOVENES PRSUMIDORES
EADORES DE CONTENIDO AUDIOVISUAL SOBRE CC

ESTUDIANTES DEL C.F. SOMORROSTRO Y DEL C.F. AUDIOVISUAL
Y GRAFICA PUERTA BONITA

Empleo de:

- La Escenografia Virtual (EV) y de la
Realidad Aumentada (RA) en Platé

- Tecnologia Mojo (Mobile Journalism) para
captaciony edicion

- Mezcladores Virtuales V-MIX

35



JOVENES PROSUMIDORES- VIRTUAL MOJO

Dised Primer programa en Twich

CAMBIDL)
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JOVENES PROSUMIDORES- VIRTUAL MOJO

Primer programa en Twich

rCAMBINt

% CAMBIOL]
REFUTURL

rabacion programa - 21 diciembre 2022 - 08-10-04

acion programa - 21 diciembre 2022 - 08-10-04

®  GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE EDUCACION




JOVENES PROSUMIDORES- VIRTUAL MOJO

Primer programa
en Twich

“ ¢hm ahundanigy a

®  GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE EDUCACION




JOVENES PROSUMIDORES- VIRTUAL MOJO
2° programa en Twich: “Con la Puerta Abierta”

N° ITEM FUENTE CONTENIDO DUR ROTULOS .
. (@ {(») Reproductor multimedia
3 VMIX CRONO + PIEZA AQUI LA 15" =
TIERRA
2 PLATO INTRO PROGRAMA 1 10" ALBERTO
CASARES
PAOLA
SANCHEZ
4 VMIX CABECERA 28" o
6 PLATO + VMIX INTRO PROGRAMA 2 + 30" -
SUMARIOS
TRANSPAR  VMIX RAFAGA DE SECCION 5" a
ENCIA3
2 PLATO INTRO PIEZA FAST FASHION 50" =
7 VMIX PIEZA FAST FASHION 117" OIER LOZANO
DE LA CRUZ

KEPA JUARROS

GARRIDO
TANAKA RUIZ
HUIDOBRO
2 PLATO INTRO PIEZA TERNUA 107 - LA PUERTA LA PUERTA
8 VMIX PIEZA TERNUA 305" EDUARDO ABIERTA ABIERTA
URIBESALGO
2 PLATO BENEFICIOS DE E. CRCULAR 45" -
9 VMIX PIEZA TOO GOOD TO GO 657" ESTHER
VALENTIN
PABLO ALVAREZ
2 PLATO INTRO ENTREVISTA 5
INVITADO 1
TRANSPAR  VMIX RAFAGA DE SECCION 5"
ENCIA3
1 VMIX ENTREVISTA INVITADO 1 5 ALEJANDRO DE
(VCALL) JUANES
2 PLATO CAFE + HIJA + BOLSA DE 6
RORANDEERIDA PGM2_MOJO - Con La Puerta Abierta
10 VMIX RODILLO + COPY 22"

GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE EDUCACION

Escaleta 2° programa: Con la Puerta Abierta




*1 Reprodiator muftimedia

JOVENES PROSUMIDORES- VIRTUAL MOJO

Segundo programa en Twich

N°ITEM  FUENTE CONTENIDO DUR. ROTULOS
3 VMIX CRONO + PIEZA AQUI LA 15" =
TIERRA
2 PLATO INTRO PROGRAMA 1 10" ALBERTO
CASARES
PAOLA SANCHEZ
4 VMIX CABECERA 28" =
6 PLATO + VMIX INTRO PROGRAMA 2 + 30" =
SUMARIOS
TRANSPA  VMIX RAFAGA DE SECCION 5" =
RENCIA 3
2 PLATO INTRO PIEZA FAST 50" =
FASHION
7 VMIX PIEZA FAST FASHION 117" OIER LOZANO DE
LA CRUZ

KEPA JUARROS

GARRIDO
TANAKA RUIZ
HUIDOBRO
2 PLATO INTRO PIEZA TERNUA 10" = ESTRENO DIRECTO
8 VMIX PIEZA TERNUA 305" EDUARDO S
URIBESALGO o
2 PLATO BENEFICIOS DE E. 45" =
CIRCULAR
9 VMIX PIEZA TOO GOOD TO GO~ 6'57" ESTHER VALENTIN
PABLO ALVAREZ
2 PLATO INTRO ENTREVISTA -
INVITADO 1
TRANSPA  VMIX RAFAGA DE SECCION 5" =
RENCIA 3
1 VMIX ENTREVISTA INVITADO 1 5 ALEJANDRO DE
(VCALL) JUANES
2 PLATO CAFE + HIA + BOLSA DE 6

ROPA + DESPEDIDA

10 VMIX RODILLO + COPY 22"

L prerta abiests

Escaleta 2° programa: Con la Puerta Abierta



JOVENES PROSUMIDORES- VIRTUAL MOJO

Segundo programa
en Twich

Ne ITEM FUENTE CONTENIDO DUR. ROTULOS
3 VMIX CRONO + PIEZA AQUI LA 15" =
TIERRA
2 PLATO INTRO PROGRAMA 1 107 ALBERTO CASARES
PAOLA SANCHEZ
4 VMIX CABECERA 28"
6 PLATO + VMIX INTRO PROGRAMA 2 + 30"
SUMARIOS
TRANSPAR  VMIX RAFAGA DE SECCION 5
ENCIA 3
2 PLATO INTRO PIEZA FAST FASHION 50"
7 VMIX PIEZA FAST FASHION 117" OIER LOZANO DE
LA CRUZ

KEPA JUARROS

GARRIDO
TANAKA RUIZ
HUIDOBRO
2 PLATO INTRO PIEZA TERNUA 10"
8 VMIX PIEZA TERNUA 305" EDUARDO
URIBESALGO
2 PLATO BENEFICIOS DE E. CIRCULAR 45" -
9 VMIX PIEZA TOO GOOD TO GO 657" ESTHER VALENTIN
PABLO ALVAREZ
2 PLATO INTRO ENTREVISTA
INVITADO 1
TRANSPAR  VMIX RAFAGA DE SECCION 5
ENCIA 3
1 VMIX ENTREVISTA INVITADO 1 5 ALEJANDRO DE
(VCALL) JUANES _
2 PLATO CAFE + HIJA + BOLSA DE 6 d A SECOND LIFE TO FABRICS, ":-‘:.\
ROPA + DESPEDIDA o A SECOND CHANCE TO WORLD . ESTRENO DIRECTO
a
">
10 VMIX RODILLO + COPY 272" m-aaEo:

Escaleta 2° programa: Con la Puerta Abierta y

" GOBIERNO MINISTERIO
& DEESPANA DE EDUCACION
=

Ry e



JOVENES PROSUMIDORES- VIRTUAL MOJO

Segundo programa en Twich

N°ITEM  FUENTE CONTENIDO DUR. ROTULOS
3 VMIX CRONO + PIEZA AQUI LA 15" = AGUI LucHAMOS
) TIERRA ) CONTRA EL DESPERDICIO
2 PLATO INTRO PROGRAMA 1 10 ALBERTO DE ALIMENTOS
CASARES
, Ry
PAOLA SANCHEZ ¥
4 VMIX CABECERA 28"
6 PLATO +VMIX  INTRO PROGRAMA 2 + 30" -,
Lo}
SUMARIOS © Good To Go
LI Y —~
TRANSPA  VMIX RAFAGA DE SECCION 5" =
RENCIA 3
2 PLATO INTRO PIEZA FAST 50"
FASHION
7 VMIX PIEZA FAST FASHION 117" OIER LOZANO
DE LA CRUZ
. ESTRENO DIRECTD
KEPA JUARROS
GARRIDO
TANAKA RUIZ
HUIDOBRO
2 PLATO INTRO PIEZA TERNUA 10"
8 VMIX PIEZA TERNUA 305" EDUARDO
URIBESALGO
2 PLATO BENEFICIOS DE E. 45" o
CIRCULAR
9 VMIX PIEZA TOO GOOD TO 657" ESTHER
GO VALENTIN
PABLO ALVAREZ
2 PLATO INTRO ENTREVISTA
INVITADO 1
TRANSPA v RAPAGADESICCON 5 : ¢DE DONDE NACE ESTA IDEA?
RENCIA 3
1 VMIX ENTREVISTA INVITADO 1 57 ALEJANDRO DE
(VCALL) JUANES
2 PLATO CAFE + HIA + BOLSADE 6’
ROPA + DESPEDIDA | -
10 VMIX RODILLO + COPY 22"
o . i GOBIERNO MINISTERIO
Escaleta 2° programa: Con la Puerta Abierta S




JOVENES PROSUMIDORES- VIRTUAL MOJO

Segundo programa en Twich

FUENTE
3 VMIX
2 PLATO
4 VMIX
6 PLATO +
VMIX

TRANSPARENCIA 3 VMIX

2 PLATO
7 VMIX
2 PLATO
8 VMIX
2 PLATO
9 VMIX
2 PLATO

TRANSPARENCIA 3 VMIX

1 VMIX
2 PLATO
10 VMIX

Escaleta 2° programa: Con la Puerta Abierta

CONTENIDO

CRONO + PIEZA AQUI LA
TIERRA

INTRO PROGRAMA 1

CABECERA
INTRO PROGRAMA 2 +
SUMARIOS

RAFAGA DE SECCION
INTRO PIEZA FAST FASHION
PIEZA FAST FASHION

INTRO PIEZA TERNUA
PIEZA TERNUA

BENEFICIOS DE E. CIRCULAR
PIEZA TOO GOOD TO GO

INTRO ENTREVISTA
INVITADO 1

RAFAGA DE SECCION

ENTREVISTA INVITADO 1
(VCALL)

CAFE + HIJA + BOLSA DE
ROPA + DESPEDIDA

RODILLO + COPY

DUR

15"

10”

28"
30”

10”

305"

45”

29

ROTULOS

ALBERTO CASARES

PAOLA SANCHEZ

OIER LOZANO DE LA CRUZ
KEPA JUARROS GARRIDO

TANAKA RUIZ HUIDOBRO

EDUARDO URIBESALGO

ESTHER VALENTIN

PABLO ALVAREZ

ALEJANDRO DE JUANES

PGM2_MOIO - Con La Pusrta Ablarta

'GM2_MOJO - Con La Puerta Abierta

i B MINISTERIO

GOBIERNO
DE EDUCACION

g sy o
‘/ 4 DE ESPANA



- Algunas conclusiones del estudio para Wrtual Mglo

La revolucion industrial trajo una revoluciéon cultural que dio
lugar a un complejo ecosistema comunicativo sustentado
sobre los mismos principios econdmicos.

La digitalizacién cambio el paradigma de produccion y consumo
y también el modelo de negocio, sustentado hasta
entonces por la publicidad o el pago por contenidos, dando
lugar al capitalismo de datos

La competencia por la audiencia provoca una evolucidn
adaptativa de los medios convencionales.

En este contexto se produce un incremento progresivo de la
cobertura del CC por parte de los medios locales vy
regionales, que llevan a cabo la comunicacion de
proximidad del CC en 17 Comunidades

Los canales nacionales La 1 de TVE y La Sexta, practicamente
igualadas, mantienen sus posiciones a la cabeza de las
cadenas nacionales.

En 2022 los jovenes son escasamente representados en el discurso
mediatico. La comparacion con la cobertura que recibieron los
movimientos por el clima en 2019, especialmente en television.

Las movilizaciones juveniles provocaron un incremento de frecuencia,
un enmarcado social y mayor comunicacion de los beneficios de la
transicion y de las soluciones.

GOBIERNC MINISTERIO
DE ESPANA DE EDUCACION




Algunas conclusiones sobre el estudio del uso de la EV/RA

para Virtual Mojo

Los temas que son referidos cuando aparecen
los nifos y jovenes son la huella de carbono
asociada al uso del vehiculo, la subida de las
temperaturas y medidas de mitigacion como la
reforestacion.

Comprobamos que el uso de la EVydela RAYy
de las animaciones en la comunicacion del CC es
un recurso escasamente empleado en television
e infrautilizado a pesar de su potencial
comunicativo.

observatorio de
la comunicacion
del cambio climéatico

Predomina el uso de las imagenes incorporadas en el
sistema de pantallas del Set (escenografia), que son
empleadas fundamentalmente para Ila informacion
meteorolégica y para representar la subida de las
temperaturas y los impactos del CC en el medio fisico.

= Para la discusion en relacién con la experiencia de
Virtual MoJo:

= (Cambios tecnoldgicos y creacion de nuevos
perfiles profesionales.

= [a colaboracion con las empresas

" | os proyectos de innovacion v las actividades
curriculares.

" [ os mitos tecnoldgicos y metodoldgicos en la
ensenanza

% - ¥ GOBERNO  MINKSTERIO
B-'C  DEESPANA DE EDUCACION




observatorio de
la comunicacion
del cambio climatico

Muchas
(5racias

mteso@ucm.es

Proyecto Virtual Mojo

Observatorio de la Comunicacion del Cambio Climatico

GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE EDUCACION
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